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Mobboli: Nueva marca de
Mobiliario desde Madrid
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Hace pocos meses se p 5 en la feria Habi una nueva marca de
maobiliario: Mobboli. Curicsamente esta nueva firma tiene su sede en Madrid,
pero no solo sus oficinas, también tiene 30.000 m2 de fabrica. ;Qué cémo es
posible empezar asi de potente? Es posible porque esta nueva marca la ha
creado una empresa, delaoliva, que lleva en el mercado més de 60 afios, ;Qué
maotivacién hay detrds de delaoliva para crear una nueva marca en el 2018? Nos
lo explica Pepa Pérez de la Oliva, hija del fundador de delaoliva y actual CEO.
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iCudndo aparece an ol mercado Mobboli?
5e ha presentado en la feria Fabitat de Valencia en septiembre de este afio 2018,

Que nay con tanto en en targec?
La diferencia entre las dos marcas viene definida por los diferentes targets a los que se dirigen y los
diferentes canales de distribucidn que pueden utilizar. Ef targes de delaniiva son fas empresas, bien
sean publicas o privadas, dado que presenta un producto dirigido a |a oficing y a los espacios
pibSoos y colaborarivos. B target de Mobboli es el arguitects, el disefiador de interiores, el decorador y
&n ganeral el prescriptor de proyectos contract y hospitality, Es un producte diriglido a restaurantes,
bares, hoteles, dreasy centros comertiales. ete, El producto gue ofrece detaoliva piensa en 1a oficing,
pera no solo en los espacios de trabajo sino tamblén en Ins espacios colaborativas y loumge de la
oficina actual. Bl producte de Mobboli piersa en el proyecto contract. ¥ dicho esto, nos planteamos
dog preguntas claves: - (Pusden compartir un preducto ambas marcas? Sl pueden compartir
alguna coleccldn slempre gue el producte encaje en los dos sectores, ; Qué diferencia presentan esos
i Laimagen, la it 126 acabados, o embalaje ¥ fundamentalments la

gue del mismo haga el chente. Los & ¥ opci de ambas marcas na tienen
porgué ser kas mismos, cada marca “piensa® en satisfacer las necesidades de su target v del cliente final
y 2508 N S6n (08 mismos. Podria resurmir la preacupacitn de ambes marcas en diferentes binamios:
para delaoliva busca la melor reladén calldad/orecio. Mobball busca la melor relackin calidadidisafio.

Dénde Fabricdis vuestros productos? ;Tendis fabrica en Madrid? ;Qué parte del procesa lo
hacéis en Madrid y cudl fuera?

SI, tenemos fahica en Madrid, Mobboli fabrica sus productos en Torrejsn de Ardoz, dentro de 1a
Comunidad de Madrid, sen 30,000 m2 de instalaciones prepias donde integra @ internaliza toda el
procesn productivo: taller de chapa y tubo metdlice con maguinaria de Glima tecnalogia y personal
altarmente cualifieadn; WAl y harno de pintura epoxi con cakinas para pintar en diferentes colores:
<eecifn de goma y tapiceria, y seccitn de montaje. Asl misma, tierra el proceso productive con Lna
flota de camiones propios para realizar 1as entregas de |a mercarcia dentro de |a peninsula, E1
desarrolio de madera tanto ourva para interiores de sillas como pLINA para tpas se realiza en Onda en
Castelldn de la Flana dentro de 1a Comunidad Valenciana, Lambién en instalsciones propias. La
fabricacion la realizamos 100% en Espafia y con Un procesa proguctive internalizado. Esta es sin dudd,
la mayor ventaja competitiva de Mobboli pues eliming margenes afadidos de imermediarios para
veleario directamente en el mejor precic para el cliente sin afectar 4 1a calidad; y adernas

necmite personalizar v dar respuesta directamente con mavor agilidad en los olazos de entreqa,

iCudntas persenas trabajan en delacliva y en Mobbol? :sois el mismo equipo?

En algunos aspectos bisicamente si somos el mismo equipo pues ambas marcas, Mobboli v delaciiva
son la misma empresa, son Eneas de negocko diferentes, pero facturadas y Bderadas ambas par P de
la Oliva, 5.A. Efla nos permite generar Lna sinergia y aprovechar recursos materiales y humanos. El
equipo productive, & financiern, compras y |egistcs sl son el mismo equipn. Las diferencias en equipas
¥ S8 Mmarcan en comercial, dizefio y oficina técnica;

iHay un director ereativa/a para Mobbali?

Si, aungue Mobbali ha sido trabajo de todos y una marca muy meditada, Mebboli surge del impusa
craative & innovador def equips delaoliva puede decirse gue 13 direccdn creativa de Mobboll desde
dentra la estoy liderando yo.
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458 puede comprar enline? (Tendis pensade venta online propia?

Estamos empezando y Mabbell se puede adquirir 2 través de estudios de arquitectura, disefiadores de-

imeriores y tiendas especializadas en el sector que colaboran en el proyecto, No tenemes pensade |2
venta online directa del producto. Se puede también acceder al p desde i ICES,

A quién Mabball y per

Ambas marcas son de P, de la Oliva, 5.A., una empresa familiar que nace en 1957 como fabricante de
tableras y banquetas de dibuje, que luego evoluciond hacia la fabricacion de siflas de oficina

y moblllarls escolar, dos sectores en la que es reconoclda coma marca Hder en Espafia. Destacar que
desde 1572 tiene una Importante presencia como proveedor homologado en ka administracidn
publica. Actualmente la empresa esta en manos de los dos hijos de su fundador: Gerardo y Pepa Pérez
de la Giiva,
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o e Ximo Rocd

ipariar: Sylns Save ur ois

iEresla Cl en como en
S5i, pero comparto la direccidn con mi hermano Gerardo,

2Cudntos afios llevas en | ia? JQué iencia teni; it
Me Incorporé a la empresa en el afo 1987, nada més terminar mi licenclatura en clenclas scondmicas
iales, con ninguna mids alld de las practicas de la carrera realizadas en Firestone,

Ml intencidn era dedicarme a |a docencia en la Universidad, pero [as circunstanclas empresariales no
me permitieron terminar el doctorade y terminé inmersa al 100% en defaoliva.

&Por qué crear una marca nueva cuando ya teniais una con 60 afios de experiencia?

Porgue no tiene nada que ver una marca con la otra, Nos llusionaba crear una nueva marca, joven,
fresca, flexible y vanguardista, ¥ al misma tlempo fiel a sus orfgenes, Con la esencla de "menos es mas”
creamos Mobboli con una seleccin de productos cuidados, con disefio, sostenibles: modelos
funcionales y versdtiles, de lineas actuales y atractivas para uso comerclal, residenclal y contract. Con
Mobboli no solo creamos una marca, creamos una nueva linea de negocio claramente dirigida al
contract y con una imagen y comunicacidn muy cuidada, que no coincide con la politica comercial de
delaoliva, i queriamos que coincidiese. Aformunadamente delacliva es una marca con buena
trayectoria que funciona bien acorde a la politica comercial del sector del mobiliario de oficina,

pero querfamas otra cosa. Hemos sacamas Mobboli al mercado cuande entendemas que tenemos
algo que aportar en un nueve camino ligado a la arquitectura, y nos resultaria casi imposible cambiar la
imagen completa de todos los productos que ofrece delaoliva y de la propla marca. Mobbaoli es un
proyecto luslenante partlendo de cero para orear todo nuewvo, 2s una marca con la que ademds se
desea internacionalizar la empresa, pero para ello somes conscientes de fa importancia y esmers en
la comunicacién y €l marketing. El disefio serd también el allade de esta nueva marca cuyo targer esla
arguitectura, por ello ya tenemos varos productos en la cocina de la manao de

prestigiosos disefiadores,

s Ao Roca

¢Cudl es vuestro mayor reto en los proximes afos?
Forma parte de nuestra ia y guiza no es el de ser ambiciosos como para contario,
pero si podemos adelantar que el reto es la internacionalizacian de I3 marca.

www.mobboli.com




